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LO QUE VES ES SOLO EL PRINCIPIO

Este dossier es un adelanto exclusivo de las caracteristicas y servicios de

un nuevo espacio escénico y cultural en el corazon del Puerto de Alicante:
EL MUELLE LIVE.

EL Muelle Live no es solo un lugar: es un ritual urbano de transformacion
cultural.

El Muelle Live es un punto de encuentro vivo, contemporaneo,
mediterraneo y urbano.

El Muelle Live es un latido urbano-cultural que transforma el mar en un
escenario, la ciudad en comunidad y cada experiencia en recuerdo

memorable.

El Muelle Live es un espacio con alma, con corazon, con caracter, con
proposito.
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EM“EI_I_E H UN GRAN PLAN DE COMUNICACION

COMUNICANDO LAS FI]HTFII.EZIIS?;DE EL MUELLE LIVE:
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SHOWS GHSTH[INﬁ_MiH CULTURA EMPRESARIAL

Pilares fundamentales: una estrategia de ﬁntoriedad, una estrategia de venta de entradas.

ESTRATEGIA DE ESTRATEGIA DE Durante los 2 primeros meses se ha imple- | PUBLICIDAD
COMUNICACION LANZAMIENTO/ mentado una estrategia orientada a la comu- | EXTERIOR,
NOTORIEDAD nicacion del espacio con el objetivo de con- | PRENSA
seguir la mayor notoriedad posible. Esta es-
trategia de lanzamiento ha tenido como obje-
tivo principal dar a conocer el espacio.

ESTRATEGIA DE Durante los meses siguientes se utilizara una | ONLINE,

LANZAMIENTO/ estrategia orientada a la venta de entradasy | PRENSA

NOTORIEBAD la experiencia del espacio. ESCRITA,
& RADIO

www.elmuelleli
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FORMATOS DE COMUNICACION

Los participantes del Muelle
live estan presentes en los
distintos soportes utilizados.
El plan de comunicacion
cuenta de dos fases, una ini-
cial de lanzamiento para
lograr notoriedad, y una pos-
terior de venta para lograr
atraer al mayor numero de
asistentes.

De esta forma, se genera
una campana de comuni-
cacion 360° para interactuar
con los usuarios alrededor
de la campana global de
Muelle Live.

REDES SOCIALES
E INFLUENCERS

WEB &
NEWSLETTER

PRENSA ON LINE

 MUELLE :

PRENSA ESCRITA
GENERALISTA

PRENSA ESCRITA
ESPECIALIZADA

PUBLICIDAD
EXTERIOR
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TARGET OBJETIVO DE LA CAMPANA:

24-50 ANDS

El Muelle Live habla directamente a quienes tienen el deseo
y la capacidad de vivir intensamente: personas entre 24 y 50
anos que ya saben lo que quieren y disfrutan invirtiendo en
experiencias auténticas. Son adultos jovenes y adultos
plenos, con poder adquisitivo, ganas de salir, de conectar, de
celebrar la vida. Algunos ya son padres, y vendran con sus
hijos cuando la ocasion lo merezca. Otros vendran en pareja,
con amigos, o incluso solos, porque aqui siempre hay algo
qgue les inspira.

Este target no solo consume, recomienda, comparte y pre-
scribe. Valoran el disefo, la calidad y el propésito. Por eso,
cuando una marca se asocia a este espacio, no solo se visibi-
liza: entra en su mundo emocional. Invertir en El Muelle Live
es hablarle a una generacién que quiere sentir, recordar y
repetir.

UN ESPACIO QUE CONECTR CON
TODAS LAS GENERACIONES

Aunqgue el publico principal de EL Muelle Live se concentra
entre los 24 y 50 ailos —personas activas, con inquietudes
culturales, deportivas y alto poder de consumo—, el recinto
acoge una audiencia diversa segun la tipologia del evento.

Los conciertos familiares, espectaculos tributo y actividades
diurnas atraen a padres que comparten experiencias con sus
hijos, asi como a publicos de mas edad que buscan propues-

tas culturales, gastronémicas o musicales adaptadas a sus =t

gustos.

Los eventos de cultura urbanos atraen a un publico joven,
activo en redes y muy receptivo a las marcas. Este segmento
encuentra en El Muelle Live un lugar donde disfrutar de con-
ciertos, DJ sets y experiencias sociales que combinan de-
porte, ocio, comunidad y estilo de vida mediterraneo.

Ademas, gracias a la colaboracién con la Asociacion de Cru-
ceristas de Alicante, El Muelle Live se consolida como un
punto de referencia para los visitantes internacionales que
llegan al puerto, ofreciendo una oportunidad Gnica de visibil-
idad ante un publico turistico con alto poder adquisitivo y
gran interés en descubrir la cultura y gastronomia local y pro-
vincial.

Esta amplitud de publicos refuerza el valor del recinto para
las marcas: un espacio que conecta con diferentes genera-
ciones y estilos de vida, en un entorno abierto, mediterraneo
y emocional. -




SRR B 0BJETIVOS PATROCINOS MARCAS EMUELLE.L!

A través de Mediante la A través de acciones Mediante la cesion de
microcampanas incorporacion del especificas que vinculan materiales en un espacio
en redes sociales. patrocinador en soportes  la marca con la estrategia con alta interaccion.
de comunicacién online medioambiental de El
y offline. Muelle Live.
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(MUELLE\: oJETivo:

IMPACTO EN LA CIUDRD
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www.elmuellelive.com

AREA DE ACTUACION E INFLUENCIA EM“EI_I_E H

CAMPANAS 360"

Area de actuacion:
provincia de Alicante

Area de semi actuacion: Valencia,
Castelldn, Murcia, Albacete, Madrid,
Barcelona, Pais Vasco.

Area de influencia:
toda la peninsula




ES CAMPANAS DE COMUNICACION INTEGRALES PARA PATROCINADORES
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ACCIONES DE PRESCRIPCION MUELLE i:




i MUELLE\:  Presencin EN'REC

MOBILIARIO
¥ MATERIALES
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www.elmuellelive.com

4
4

XXX
L0 ®

REPRODUCCION . . LONA TRASERA
& . ESCENARIO

™ - - - T =g S
-’ -
Eome
' - S N : f :
—_ - . _ﬁ - — _r = —— :
p— _— e
- - = . - - i
- _ —_—
-..-__ : - - B =
; . = -
- ‘A
S wikee
- Vi o .
- # pe
= .
La Pt 4 Tl
~ #* : o

SENALETICAEN =
RECINTO -

-F-s-p_. a

LONA PERIMETRAL DE GRAN FORMATO

que rodea El Muelle Live, visible desde el
exterior y pensada para generar impacto
y notoriedad de marca ante miles de
viandantes y asistentes.
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EL MUELLE LIVE

:"‘-f”snncmn EN COMUNICACION
ONLINE ¥ __..._FI.IIIE DE EL MUELLE LIVE

VALLAS, FALDONES,

BANDEROLRS...

NEWSLETTERS
EL MUELLE LIVE

PRENSA ¥ MEDIOS
ESPECIALIZADOS
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E M“EI_I_E 'ié ACCIONES PRESCRIPCION PATROCINADOR
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CAMPANA
PRODUCTOS

El Muelle Live se alia con el patrocinador para dar a
conocer algunos de sus productos, en particular los que se
usaran para la optimizacion del recinto, bien sea por uso o
por consumo comunicando a sus seguidores en redes so-
ciales y suscriptores de newsletter la apuesta de la marca
por estar presente en los eventos y su apoyo a la culturay
la hosteleria local.

www.elmuellelive.com

CAMPANA
SOSTENIBILIDAD

El modelo de construccion de EL Muelle Live tiene como objetivo
reducir al maximo el impacto medioambiental y ofrecer unos cri-
terios claros de sostenibilidad. Estos criterios se alinearan con la
segunda campana de prescripcion del patrocinador, orientada a
destacar aquellos productos que la marca ceda para la creacioén
del espacio o para su uso en él. Estas acciones se llevaran a cabo
mediante el uso de redes sociales y la vinculacidn con un micros-
ite sobre el espacio en la web.
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www.elmuellelive.com

MUELLE
LIVE

PRESENCIA EN EL RECINTO

LONA ESCENARIO
PRINCIPAL

Sera muy visible, no solo en el recinto, sino en gran
parte de la ciudad, gracias a la incorporacién de su
logotipo en la lona trasera del escenario principal.
Este formato, uno de los de mayor tamaino de todo el
recinto, nos asegura tener un gran impacto y mostrar
de forma muy visible la unién de las dos marcas y la
apuesta de la empresa por la cultura.

 MUELLE :
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EMUELLE::  PRESENCIA EN EL RECINTO
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oPOT EN
PANTALLAS

Algunos de los conciertos que tendran lugar con-
taran con una pantalla gigante o dos laterales en el
escenario. Esta opcion, que dependera del rider de
cada banda o artista, nos permitira la reproduccion
de un spot del patrocinador, que podra alcanzar a
todos los fans que esperan a que sus artistas favori-
tos salgan al escenario mediante la reproduccién de
un spot previo al show.

Ademas, este spot también se visualizara mediante
la instalacion de pantallas de televisor en otras
zonas del recinto.

www.elmuellelive.com




PRESENCIA EN EL RECINTO EM“EI.I.E Iﬂ‘;

MOBILIARIO

Presente en numerosos puntos del recinto, desde el
tunel de acceso a los sofas donde disfruten de un
concierto al atardecer. Estos productos pueden tener
una etiqueta / cartel con el logotipo del patrocina-
dor, garantizando asi un gran impacto. -




EMUELLE::  PRESENCIA EN EL RECINTO
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SENALETICA
EN RECINTO

La sefialética en recinto, necesaria para ubicar
y guiar a los asistentes, también es un impor-
tante soporte de promocion y visibilidad.
Junto a estas indicaciones, disefiadas bajo la
imagen de EL Muelle Live, el patrocinador apa-
recera junto con el resto de colaboradores
gue hacen posible su celebracion.
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Lona perimetral de gran formato que rodea El
Muelle Live, visible desde el exterior y pensa-
da para generar impacto y notoriedad de
marca ante miles de viandantes y asistentes.
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INTEGRACION EN COMUNICACION EL MUELLE LIVE

CARTELERIA
ONLINE ¥ OFFLINE

Para cualquier evento cultural, la carteleria es el
soporte basico de comunicacion. Ya sea en su
version offline (con pegadas de carteles en calles,
establecimientos, instituciones...) como online (car-
tel compartido en redes sociales, web, newsletters).
EL patrocinador estara presente en todos estos
posters a traves de la integracion de su logotipo en
el faldon inferior.

 MUELLE :
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www.elmuellelive.com

NEWSLETTERS

También obtendra notoriedad medi-
ante la ubicacion de su logotipo en la
pagina web oficial de El Muelle Live.
Sutuado en el fnoter astara anLazas:la
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www.elmuellelive.com
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PRENSA
¥ MEDIOS
ESPECIALIZADOS

El Muelle Live lanzara diferentes campanas de
publicidad en medios de comunicacion tradi-
cionales (prensa escrita) y especializados (revis-
tas culturales y musicales). EL patrocinador apa-
recera en estos anuncios mediante la imple-
mentacion de su logotipo en el faldon.




 MUELLE :

VALLAS, FALDONES
BANDEROLAS...

Vestir la ciudad de Alicante y el recinto de El
Muelle Live es una de las principales estrate-
gias de visibilidad. Con la capitalizacion de
distintos soportes como vallas publicitarias,
lonas o banderolas a la imagen del recinto y
su programacion se sumaran los logotipos de
las instituciones, colaboradores y patrocina-
dores.

INTEGRACION EN COMUNICACION EL MUELLE LIVE
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Ternpo Rubato presenta el

especticuls tinfindco conla

bands sonorn del rusical
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www.elmuellelive.com

CALENDARIO

ARTISTAS

PLACIDO DOMINGO
JUAN MAGAN

CALY Y EL DANDY
JAMES

LA HABITACION ROJA
YSYA

ANA BELEN

MARTA SANTOQS
MARIA BECERRA
MALINCHE SINFONICO
GIPSY KINGS

LOS MANOLOS
FANGORIA

BARRY B

SHUARMA

GOD SAVE THE QUEEN
MIGUEL RIOS

PICA PICA

BERET

THE WATERBOYS

LA FRONTERA

LA GUARDIA
SEGURIDAD SOCIAL
LOS REBELDES

LOS INHUMANOS
GUARANA
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www.elmuellelive.com

TIPOS DE PATROCINIO

o ]
L

“ n M I “ G % Contraprestaciones:

-Naming del espacio global.

El tipo de patrocinio mas elevado. , P e
-Numero elevado de invitaciones VIP para todos los even-+

tos propios que se celebren (por definir), e igualmente un s #
numero significativo (por definir) de invitaciones para i S
eventos externos que se celebren en el Muelle. S

Periodo minimo de contratacion: anual

Precio del patrocinio: sin tarificar, aunque se
espera que sea de al menos 150.000 euros.

llllllll

-Espacio significativo en las vallas que forman el perimE:'"’;-i'f*-_- S

Exclusividad: Solo puede haber una marca con tro del recinto. (1/4 parte de los metros disponibles).

este patrocinio. Exclusividad total por categoria. . _ _
-Publicaciones exclusivas sobre la marca relacionadas con &

E I- su presencia en el Muelle cada semana.

-Posibilidad de celebrar 3 eventos propios anuales en el
Muelle, atendiendo a la disponibilidad del recinto.

-Posibilidad de disponer de stand en rotonda de acceso.

| -Posibilidad de instalar carpa/stand en recinto en aquellos
EI. eventos que el Muelle considere disponibles.




www.elmuellelive.com

PRATROCINADOR
VIP

EL tipo de patrocinio para grandes marcas que
desean un patrocinio destacado y significativo en
el Muelle.

Periodo minimo de contratacion: anual
Precio del patrocinio: 75.000 euros

Exclusividad: Solo puede haber 4 marcas con
este patrocinio. Exclusividad total por categoria.

TIPOS DE PATROCINIO

Contraprestaciones:

-NUimero a determinar de invitaciones VIP para todos los
eventos propios que se celebren (por definir), e igualmente
un nimero a determinar de invitaciones para eventos ex-
ternos que se celebren en el Muelle.

-Espacio significativo en las vallas que forman el perime-
tro del recinto. (1/8 parte de los metros disponibles).

-Publicaciones exclusivas sobre la marca relacionadas con
su presencia en el Muelle cada mes.

-Posibilidad de celebrar 1 evento propio anual en el
Muelle, atendiendo a la disponibilidad del recinto.

-Posibilidad de instalar carpa/stand en recinto en aquellos
eventos que el Muelle considere disponibles.

 MUELLE :



E M“EI_I_E H TIPOS DE PATROCINIO
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LONA GASTRO

El tipo de patrocinio para marcas que desean ..«
tener una presencia en la zona gastronémica.

Solo disponible para marcas de dulces, cafés o
similares.

Periodo minimo de contratacion: anual

Precio del patrocinio: 30.000 euros si quieren re-
alizar ellos la explotacion. 15.000 euros si la ex-
plotacion la realiza el muelle.

Exclusividad: Solo puede haber 2 marcas con
este patrocinio. Exclusividad total por subcate-
goria.

4
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www.elmuellelive.com

Contraprestaciones:

-NUumero a determinar de invitaciones VIP para todos los
eventos propios que se celebren (por definir), e igualmente
un namero a determinar de invitaciones para eventos ex-
ternos que se celebren en el Muelle.

-Publicaciones exclusivas sobre la marca relacionadas con
su presencia en el Muelle cada mes.

-Posibilidad de celebrar 1 evento propio anual en el
Muelle, atendiendo a la disponibilidad del recinto.

-Posibilidad de instalar carpa/stand en recinto en aquellos
eventos que el Muelle considere disponibles.
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www.elmuellelive.com

STAND

El tipo de patrocinio para marcas que desean
tener una presencia en la zona de acceso al re-
cinto.

Periodo minimo de contratacion: semestral

Precio del patrocinio: 18.000 euros al afo (1.500
al mes)

Exclusividad: Solo puede haber 8 marcas con
este patrocinio. Exclusividad total por subcate-
goria.

Todos los precios se indican sin IVA.

La comision para el comercializador se sumaria
al importe del acuerdo, quedando reflejado el
importe total en el contrato, y siendo facturado
posteriormente por el comercializador a el
Muelle.

TIPOS DE PATROCINIO

Contraprestaciones:

-NUmero a determinar de invitaciones VIP para todos los
eventos propios que se celebren (por definir), e igualmente
un nimero a determinar de invitaciones para eventos ex-
ternos que se celebren en el Muelle.

-Stand/caseta en la rotonda de acceso al recinto, con ho-
rario de apertura ajustado al del recinto.

-Publicaciones exclusivas sobre la marca relacionadas con
su presencia en el Muelle cada mes.

-Posibilidad de celebrar 1 evento propio anual en el
Muelle, atendiendo a la disponibilidad del recinto.

-Posibilidad de instalar carpa/stand en recinto en aquellos
eventos que el Muelle considere disponibles.
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